
20.Mai2O1.t Etats - Kampagnen ' Konzeptionen

Der erste Event der Marketing Natives powered by DMVO bot Best
Practice und Future-Trends zum Thema Word-of-Mouth-Marketing

Buzz ftir die lungen
Seitfiinf Monaten gibt es die Marketing
Natives, die Nachfolgeorganisation des
oPnzO Unplugged, des ehemaligen
Netzwerks flir den Nachwuchs des Dia-
log MarketingVerbandes (DlfvO), Ver-
gangene Woche ging der erste Event
der Marketing Natives, die sich vor al-
lem als Aus- und Fortbildungsplatt-
form verstehen, in der \AtrKO Wien iiber
die Biihne. Das Thema: Buzz-Marke-
ting. Ambuzzador-CEO Sabine Hoff-
mann, Dieter Rappold, Geschiiftsfiih-
rer von vi knallgrau, und der bis zum
Schluss geheimgehaltene Ehrengast,
Gabe Mclntyre, Creative Director von
Indie Amsterdam, er<iffneten dem inte-
ressierten Nachwuchs Einblicke in die

Welt des Word-of-Mouth-Marketing.
Und das Interesse war gro8: Ober 270
Marketer von morgen hatten sich ein-
gefunden, um den Ausfiihrungen der
Branchengrri8en zu lauschen.

Hoffmann gab eine Einftihrung ins
Thema und brachte die Definition von
Buzz-Marketing auf den Punkt :,,Partizi-
patives Marketing mit maximaler Au-
thentizitiit - und dies nicht nur online."
Ihre These: Grundrauschen iiber die
Klassik, Authentizitet iiber den Buzz.
Rappold war als Experte flir Social-Me-
dia-Marketing geladen und warnte als
solcher vor der Annahme, Social Media
seien einfach umzusetzen und kosten-
giinstig. Auch in diesem Bereich gehe es

um Strategie und langfristig geplante
Verhaltensweisen eines Unternehmens.
Die Zukunft liege aber vor allem in der
Schulungvon Personal, also bei derjun-
gen Generation. Und da war er bei den
Marketing Natives ja an der richtigen
Stelle. Zum Abschluss des Abends un-
terhielt Mclnty're das Publikum mit Best-
Practice-Beispielen, die den Schliissel
zum kommerziellen Erfolg und dem
Uberspringen der 2}-Prozent-Marke der
Early Adopters darlegten. Marketing-
Natives-Schirmherr und DMVO-Vor-
standsmitglied Michael Straberger
zeigte sich vom ersten Event der Natives
iedenfalls begeistert: ,,Genau so etwas
hat inWien noch gefehlt!" lm

Ben Ruschin (Head der Marketing Natives, 2. v r.) konnte Dieter Rappold
ador) und Gabe Mclntyre (Indie Amsterdam) als Vortragende am Podium

(vi knallgrau), Sabine
begriifien.

Hoftnann (Ambuzz-
O Markel no Nat ves la 1el

Flickr, Facebook, Twitter & Co.: Die
Social Media Wall generierte iiber
250 Tweets, mehr als 80 Facebook-
Posts und 30 Flickr-Bilder.

Das Interesse war gro0, der Vortrags-
saal in der WKO Wien rappelvoll:
Uber 270 Marketer von morgen inter-
essierten sich fiir das Thema ..Bttzz".

Mit Social Media verbunden - Real-
LifeConnect.com realisierte die RFID-
Karten-Aktion vor Ort: Hier die
Check-in-Box im Eingangsbereich.
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Flickr, Facebook, T\rritter & Co.: Die
Social Media Wall generierte iiber
250 Tkeets. mehr als B0 Facebook-
Posts und 30 Flickr-Bilder.

Das Interesse war groB, der Vortrags-
saal in der WKO Wien rappelvoll:
lJber 27O Marketer von morgen inter-
essierten sich fiir das Thema ..Brrzz".

Mit Social Media verbunden - Real-
LifeConnect.com realisierte die RFID-
Karten-Aktion vor Ort: Hier die
Check-in-Box im Eingangsbereich.

Sabine Hoftnann:,,Buzz-Marketing
ist keine Konkurrenz zu klassi-
schem Marketing, sondern eine
Ergiinzung."

,,Die Netzwerkkompetenz steigt mit
der Flihigkeit zum Querdenken und
zur Empathie", erklArte Rappold.
Marketing Natives seien im Vorteil.

Mclntyre stellte gewinnbringende
Kampagnen wie iene von Ben & ferry's
NL vor: 500.000 Euro an Werbespen-
dings, iiber vier Millionen Werbewert.

Giinnten sich nach der gelungenen
Veranstaltung ein kiihles Bierchen:
Dieter Rappold, Ben Ruschin, Sabine
Hoffinann, Gabe Mclntyre und
Michael Straberger (DMVO-Vor-
standsmitglied).
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