Auftrag Nr: 2590
Clip Nr: 5940806
SB: ambuzzador

Horizont

WODBSE RVE R ¢c Auflage: 14400

A-1020 Wien, Lessinggasse 21 Verlagstel.: 01/86648*503
www.observer.at, E-Mail: info@observer.at
GroRRe: 100%

Fon: +43 1 213 22 *0, Fax: +43 1 213 22 *300 Perchtoldsdorf, 11.2.2011 - Nr. 6

[

“ambuzzador marketing bringt das Almdudler Trachtenpérchen

anlisslich des vierten Trachtpirchenballs auf Facebook
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Mitmachen und gewinnen: Bis Mai nutzen Almudler und die Agentur
ambuzzador die Plattform Facebook, um Trachtenpérchen zu finden.

Frei nach dem Motto ,,Schniir’ di in die
Dirndl, zwéng' di in dei Lederhose und
werde das Gesicht von Almdudler” sind
Almdudler- und Trachten-Fans aufge-
rufen, sich auf einer eigenen Page auf
Facebook zur ,Trachtenpdrchenwahl
2001 “mitihren schonsten Trachten-Fo-
tos zu préasentieren. Die Aktion 1duft von
Janner bis Mai, in dieser ersten Phase
entscheiden die Almdudler-Fans mitih-
rer Stimme, welche 15 Parchen es in das
grofSe Finale im Juni in Wien schaffen.
In der nunmehr vierten Auflage fin-
det die Almdudler-Trachtenpédrchen-
wahl 2011 erstmals ausschliefSlich auf
der Plattform von Facebook im Netz
statt. ambuzzador, Spezialist fiir ,Buzz

Zum eigenen Gebrauch nach 842a UrhG. Anfragen zum Inhalt und zu Nutzungsrechten bitte an den Verlag.

Marketing“ mit Fokus auf Social Media,
zeichnet flir Konzeption und Umset-
zung verantwortlich. Bereits im ersten
Monat Janner haben sich iiber 90 Pédr-
chen um den Titel ,Almdudler Trach-
tenpérchen” beworben - mit Stichtag 7.
Februar haben iiber 28.600 Personen ein
»Mir gefillt das“ zum Trachtenpéarchen-
Auftritt gepostet. ,Vor allem die duferst
positiven Zahlen zu Sharing und Feed-
backquote schon kurz nach Beginn der
Kampagne zeigen deutlich das virale Po-
tenzial von Kampagnen in Social Media
und bestétigen unsere Entscheidung, im
vierten Jahr der Almdudler-Trachten-
pérchenwahl komplett auf Facebook zu
setzen erldutert Sabine Hoffmann,

Geschiftsfiihrerin ambuzzador marke-
ting GmbH. Wer wirklich das Zeug zum
Almdudler-Trachtenpédrchen hat und
damit in die Fuf8stapfen von Jakob und
Marianne, dem Original Almdudler
Trachtenpérchen, treten wird, entschei-
det schlussendlich eine Jury unter Alm-
dudler-Boss Thomas Klein und Opern-
ball-Lady Desirée Treichl-Stiirgkh. Dem
so gekiirten Paar winkt ,neben jeder
Menge Gaudiund der Ehre, ein Jahrlang
als Almdudler-Trachtenpérchen die
Kultmarke im Web sowie auf diversen
Events vertreten zu diirfen‘, auch noch
ein Scheck in der H6he von 2.000 Euro.
Die Aktion lduft unter www.facebook.
com/almdudler.

ambuzzador ist Spezialist fiir Buzz-
Marketing mit Fokus auf Social Bran-
ding. Zu den Kunden zéhlen nationale
und internationale Marken aus den Be-
reichen Mobile Telekom, Elektrohandel,
Automotive, Finanzen, FMCG, Online-
Recruiting und Verlagswesen. ambuzz-
ador ist Mitglied im Dialog Marketing
Verband Osterreich (DMVO) und seit
2005 einziges Osterreichisches Mitglied
der internationalen Word of Mouth Mar-
keting Association (WOMMA). Derzeit
beschiftigt das Unternehmen 15 Mitar-
beiter. hs
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