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Leserbrief 2 0Leserbrief 2.0
• Warum bloggen Print-Journalisten?
• Was schreiben sie in der Zeitung und wird 

nicht gebloggt?
• Was wird gebloggt und nicht in der Zeitung 

geschrieben?
• Und warum posten User/Leser auf Blogs von 

Print-Journalisten?
W  h ißt d  Bl   P “• Warum heißt der Blog von „Presse“-
Chefredakteur Michael Fleischhacker seit der 
Wien-Wahl nicht mehr 
„Politikerbeschimpfung“, sondern schlicht „Politikerbeschimpfung , sondern schlicht 
fle?
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Politiker BlogsPolitiker-Blogs
• Warum bloggen Österreichs Politiker?gg
• Um Exklusivmeldungen zu verbreiten?
• Leider nein
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Digitale Identität bei der 
Wien-Wahl
• Was machen Print- (und Online-)Redaktionen, für ihre Leser und User vor 

Wahlen?

• Sie bieten redaktionelle Schwerpunkte, Serien und Specials vor und nach 
der Wahl an

• Sie bieten ein eigenes Wahl-Abo, damit all das auch gelesen werden kann 
• Sie laden die Spitzenkandidaten in Wien zum Chat ein. (Und alle außer 

Bü i t  Mi h l Hä l i d h k )Bürgermeister Michael Häupl sind auch gekommen)
• Sie bieten ein kostenloses SMS-Service mit aktuellen Hochrechnungen und 

dem Endergebnis
Sie bloggen (fast) täglich in der Wien Zeile für ihre Leser  User  • Sie bloggen (fast) täglich in der Wien-Zeile für ihre Leser, User, 
Abonnenten, Politiker, …
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Bürger-mizer

Sie lassen ihre User Wahlplakate für deren Lieblingsbürgermeister kreierenSie lassen ihre User Wahlplakate für deren Lieblingsbürgermeister kreieren
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Wahlanalyse auf FacebookWahlanalyse auf Facebook
• Sie analysieren den Wahlkampf und das Ergebnis in anderen Medien wie 

FM4, ATV und Ö1
• Und informieren die „Presse“-Leser und User darüber via Facebook-

FanPage
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