,Social Campaigning: Die Kraft der guten Sache. Wie Charity
und Werbung zusammen-buzzen.”
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,Tu gutes und lass alle daran teilhaben.”
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Agenda

* Anfa nNg Wie alles begann?
e Mittelteil Die Reise durchs ganze Land
e Schluss Nicht Wien ist das Ziel.

-« iJ* - -Mobile-




Anfang - Uberbau

Gemeinsam mehr erleben.
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Anfang - Briefing

Eine spannende, involvierende und aktivierende Geschichte mit lokaler Relevanz...
...in der unser Produkt/Service eine ermoglichende Rolle spielt...

...und unserer Positionierung als Innovation-Leader, dem Markenversprechen
“Gemeinsam mehr erleben.” und Markenwerten entspricht.

interaktives & verkaufsforderndes
Infotainment
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Anfang - Konzept

Hero
Noch-unbekannter Hero

hat eine Mission.

Gemeinsam mehr erleben.

Enabler!

Osterreicher helfen mit

Mit Produkten und

und tragen zum

philippes
Medienprésenz. P\.o"e

gemeinsamen Ziel bei.

Passive Teilnahme
Community verfolgt das

Projekt téglich.
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Anfang - Modell

Pre-Intro Journey Outcome
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Anfang - Modell

Traditionelle
Medien

N\

Kunde

Projekt

PUSH PUSH & PULL
Monolog Dialog

Tube

Unternehmen
steuert

Konsument

I c : ¢t u N oG '
steuert mit

www.webzucker.at

T-Mobile als klarer Andere Botschafter
Absender . n T . MOblle




Anfang - Modell

Traditionelle
Medien
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PU

Unternehmen
steuert
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log
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fulkty P
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Di

og

jelct’

x PULL

Konsument
steuert mit

www.webzucker.at
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Vorbild

Nahe
Authentizitat
Personlichkeit
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Entertainment schafft Involvement

Mission
Weg
Menschen
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Mittelteil — der Weg ist das Ziel.

Start am 1. Juni

in Bregenz

Uber 34 Tage

und 819 Kilometer (24km/Tag)
bis Wien

am 4. Juli.

-« iJ* - -Mobile-




@
N
wn
(O
®)
i)
2
o]0]
m
| -
Q
®)
_
[
=
Q
)
x




Mittelteil — der Weg ist das Ziel.

Philippes Projekt

Pinnwand Info Projekt Fotos YouTube Veranstaltu... »
Filter
i~ : - Werbeanzeige erstellen
Philippe Andrianakis hey leute, wiird abgeshen vom kurzen abschieds-video
noch ein paar andere sachen schriftlich loswerden... Facebook-Seaiten

es ist mein letztes post als der wandernde philippe...

danke an meine unterstitzer, an meine mitwanderer, an meine kritiker, an |

meinen sponsor... und an alle die, die auch nur ein wort (iber mein projekt =
verloren haben...

rjléhl anza_ge.lj Facebook-Seiten helfen dir
dabei, neue Kinstler,
Unternehmen und Marken zu

Kitty Kathie Monroe ich find es sooo derartig traurig was hier abgeht, das ist entdecken. Du kannst dich
doch einfach nur asozial, gewaltverherrlichend, niederschmetternd, und einfach zudem mit denen vernetzen,
: ; " W - die du bereits magst.

nur niveaulos!!!! es is der absolute "burner” wie hirnles und gewissenlos

manche leute hier sind, es geht um philippes projekt, das war er geleistet hat,
das was er getan hat, das so...

Mehr anzeigen

30, Julium 13:33 * Kommentieren - Gefallt mir + Feedback anzeigen (8) * Melden

16:46 - Kommentieren - Gefallt mir - Feedback anzeigen {142) - Melden

Weitere Werbeanzeigen

Birgit Kamper lieber philippe, es tut mir leid, was auf dieser seite in letzter zeit
| passiert. ich werde mich jetzt wieder rausklicken, werde aber trotzdem dein
* unterstiitzer bleiben und nach wie vor zu deinem projekt stehen. jetzt wird mir
das aber zuviel, wie die menschen hier miteinander umgehen und sich
gegenseitig beschimpfen. T...

Freunden vorschlagen Mehr anzeigen

29, Juli urn 07:56 * Kommentieren - Gefallt mir - Feedback anzeigen (14) - Melden

Das war Philippes Projekt! 853 km ist Peter Trenner Facebouk hat mich grad infurmier‘t Vielen denen Philippes
Philippe Andrianakis von 30.5. - 4.7,

durch Qsterreich gegangen um auf o
HIV & Aids sufmerksam zu machen. 28, Juli um 14:02 * Kommentieren * Gefallt mir Feedba k anzeigen (23) - Melden

Danke fiir eure Unterstiitzung!

http:///facebook. com/philip Julia Muchwitsch he sag mal bist du auch mal durch oder in graz

pe.andrianakis unterwegs??? sollte ich das versaumt haben, so bitte ich um entschuldigung....
aher die letzte station die ich mitbekommen hab war wien. Ig

27, Juli um 23:36 - Kommentieren - Gefallt mir - Feedback anzeigen (5) - Melden
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Mittelteil — der Weg ist das Ziel.

297 Begleiter

309 Unterstlitzungs- und Aktionsangebote
61.379 Fans

2.025 Pinnwandeintrage

29.547 Gefallt mir

3.852 Kommentare

15 Mio. Impressionen

~ N aYaYa [ R
- 4.U0U heue rreurndae.

= 4. groRte Fanpage Osterreichs
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Schluss — was hat's gebracht?

Beeindruckende Zahlen auf Facebook

Uber 80 unbezahlte Pressebeitrige dsterreichweit

87% wissen, dass T-Mobile hinter Philippes Projekt steckt.
Positive Markenimagewirkung.
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Philippes Projektteam
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Die Schlissel zum Schneeball.

Mehr als die tiblichen 360°

Konsument wird Teil der Kampagne
Kampagne als Teil eines grofleren Ganzen
Echt!!!

Kraft der guten Sache (the power of CSR)
Relevanz des Themas

Osterreich pur

Sympathischer und charismatischer Hero
Tagliche News und

Personlicher Kontakt vom und zum Hero
Meinung anderer! — Ambassadore
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,Philippes Projekt ist ein erfolgreiches Beispiel fiir eine gut
strategisch konzipierte und umgesetzte Community-Kampagne.”
,Das Ganz

Harald Koch, Geschaftsfihrer Agentur Webconomy
neben dem Aniiegen seipst aucn perjekt image una

Produktwerbung sehr sympathisch umgesetzt vereint.”

,Philippes Projekt ist ein sehr kreatives Beispiel dafiir, wie gut
eine Kampagne funktionieren kann, wenn eine Marke, eine

Idee und der Mediamix perfekt zusammenpassen.”

n den
Susanne Neumann, Geschaftsleitung Styria Multi Media Digital

b 2r und
authentischer wird.”
Alexander Reiberger, Geschaftsfiihrer Internet Agentur Fonda

,Mit Philippes Projekt hat T-Mobile uns einen ersten Eindruck
dafiir gegeben, wie Real-Time-Kampagnen kiinftig

auszusehen haben.”
Jorg Wukonig, Geschaftsfuhrer Web-Agentur Wukonig




