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GOING EAST. Ivica Djurdjevic (1.), 27, und Darko Milorado-
vic, 28, starten mit einer Niederlassung in Belgrad.

Expansion
nach Serbien

s ist der Reiz, Neuland zu erobern, der Ivica
E Djurdjevic, Mehrheitseigentiimer der Wiener
Werbeagentur NOA (No Ordinary Agency),
nach Serbien lockte. Der erst 27-jahrige Werber mit

DMVO
Congress

Unter dem Motto
»Future happens* traf
sich die Marketing-
branche beim Congress
des Dialog Marketing
Verbands Osterreich
(DMVO) im Wiener
MAK. Experten aus dem
In- und Ausland infar-
mierten, visionierten,
twitterten und bloggten
iiber die Zukunft des
Dialogmarketings.

[} -
V. I.: D. Philipp, A. Koblinger,

F. Zelmanovics, A. Jenzer.

redaktion: gerstmeyer.doris@format.at

Kampagne

Werner Sche-
diwy, Marke-
tingleiter
Raiffeisenlan-
desbank NO-
Wien, DMV(-
Vize: ,,Es sind
oft Details, die ein gutes
Plakat ausmachen.
Wenn ich das aktuelle
Sujet ftir den neuen
Wiener Bio-Apfelstrudel
von OMV Viva sehe, weil
ich wieder, wie es aus
Omas Kiiche nach fri-
schen Mehlspeisen ge-
duftet hat. Die Inszenie-
rungen der Kreativen
von JWT Wien sind raffi-
niert. Details wie ein

der Woche

Nudelwalker vermitteln
die Zubereitung des
handgezogenen Teigs,
Mehlspuren und Niisse
lassen mich an frische
Bio-Zutaten denken.
Das Plakat ist einfach,
macht aber Gusto und
lasst einen nach der
néchsten OMV-Tankstel-

- le Ausschau halten. Er-

staunlich auch, wie es
JWT in den vergangenen
Jahren gelungen ist, die
OMV-Tankstellen neu zu
positionieren. Aus klas-
sischen Tankstellen sind
kleine Wohlfuhlstationen
geworden, die {iber gute
Produkte verfligen."

weeR 57 SR, <>

: : ’ SCHEDIWY lobt 4
serbischen Wurzeln hat vor kurzem eine Niederlas- bﬂ 1772 d % : ]
: : ] tie Plakatwer-
sung in Belgrad erdffnet, wo er um die Gunst ser- dm s Ol hlznga\‘lo?l JV!\!![I'
bischer — und osterreichischer — Unternehmen buhit. [< Olerenz Wien fir die |

Insgesamt sind 300 Austro-Firmen in Serbien aktiv,
darunter Strabag, Porr sowie zahlreiche Banken und
Versicherungen. Die Chancen, bei ihnen zu landen,
sind gut, zumal es kaum Konkurrenz gibt, znmindest
keine aus Osterreich. ,NOA ist die einzige heimische
Werbeagentur, die in Serbien titig ist, sagt Djurdje-
vic. Eine Aussage die der osterrelchlsche Handels-
delegierte in Serbien, Andreas Haidenthaler, im
Rahmen des von der WKO organisierten und von
NOA finanzierten Austrian Business Circles in Bel-
grad bestitigte. Nur einige wenige Nischenplayer,
darunter chapter4 und Martrix, haben in Serbien
schon einmal den einen oder anderen lukrativen Auf-
trag an Land gezogen. Wie NOA-COO Darko Milo-
radovic, 28, sagt, hat die Agentur bereits Vereinba-
rungen mit prominenten Kunden treffen kénnen. Na-
men werden allerdings keine verraten. Nur so viel:
,.Wir werden auch ein serbisches Ministerium be-
raten.” In Osterreich betreut NOA unter anderem
Coca-Cola, s.0liver, S&T, Royal Canin und Pernod
Ricard, vorneh-n-fhch im Below-the-line-Marketing
(zum Beispiel Promotion-Aktionen).

ticker die newsflashes der woche

7

& ambuzzador veranstal-
tete zu den Themen
,»Digitale Reputation —
Die neue Wahrung in
der Markenfiihrung"
sowie Social Media
eine Konferenz mit int.
Beteiligung und feierte
sechs Jahre Buzz Mar-
keting in Osterreich.

Das ambuzzador-Team
feierte 6. Geburtstag.

' herigen Tatlgkelt als GFd

Allstalr Thnmpson, 31, ‘Senior: Texter
‘bei Demner, Merlicek & Bergmann
‘ wurde zum: stel lvertretenden Creatlve

f Dlrector befordert

‘Goldbach Media Osterreichiin das Head-
quarter in Kusnacht Schwelz, berufen

Wolfgang Bretschko, 42, Vorstand Sty-
ria Media Group, wurde neu in das F(ih-
rungsgremium des Weltverbands der

. Nachrichtenmedien WAN-IFRA gewahlt

+++ Etat. Agentur pr.com iibernimmt Pressearbeit fiir Steigenberger Hotel Wien. +++ Kam-
pagnen. Springer & Jacoby gestaltet Uniqa-Herbstkampagne mit Marlies Schild & Benni Raich.
Rewe Group beauftragt Demner, M&B mit Corporate-Kampagne und TV-Spot (Regie: Stefan

Ruzowitzky). Euro RSCG Vienna launcht neue Kampagne fiir aonTV von Telekom Austria.
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