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Anlésslich des Zehn-Jahres-Jubildums von Telering
inszeniert Blink eine breit angelegte Multimedia-Kampagne

Zehn Jahre bringen
Inder zum Tanzen

Tanzt zum zehnjihrigen Telering-Jubildum: der
Inder.

Zehn Jahre ,Weg mit dem Speck” (siehe auch
Horizont 17/2010, Seite 6) ist auch fiir die Tele-
ring betreuende Agentur Blink ein willkomme-
ner Anlass, ihre Werbefigur, den , Inder” speziell
zu inszenieren: Und zwar mit einer Kampagne,
die sich in Zusammenarbeit mit Tunnel23, am-
buzzador und MediaCom, den Partneragentu-
reft von Telering, integriert durch alle Medien
zieht.

Inspiriert vom Internet-Video eines Globe-
trotters ist das Kernstiick der Kampagne eine
Osterreich-Tour, bei der der Inder an den
schonsten Pldtzen des Landes zum Mittanzen
einlud. Judo-Verein, Dorffeuerwehr oder die Bo-
bos im MuseumsQuartier - quer durch alle Al-

, ters- und Kulturschichten folgten viele dem Auf-

ruf. Zu sehen in mehreren TV-Spots sowie im
Kino. Stolz ist Creative Director Michael Heine
auch auf den Soundtrack: Der indische Super-
star Karishma sang extra seinen Song , Ringa Pa-
raja“ speziell zum Telering-Jubildum neu ein.
,Ich habe zwei Kilo abgenommen vom vielen
Mittanzen", so Heine nach dem Dreh.

Natiirlich setzte man stark auf Out-of-home-
Medien. Das Kampagnenmotto ,10 Jahre Weg
mit dem Speck!” wird auf Plakaten (hier werden
spezielle Stellen sogar mit riesigen Stoffbahnen
geschmiickt werden), City Lights und Rolling
Boards grofs in Szene gesetzt werden. Zusitzlich
am POS und auf telering.at.

Im Internet setzt man auf Games und Gim-
micks in Social Networks wie YouTube, Face-
book und Twitter.

Ein Gewinnspiel (TV, Radio und Web) startet
demnichst. Wer mitmacht, kann einen Tanz-
Workshop mit ,dem Inder” gewinnen. cc
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