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Oberste Maxime des Teams

Michel van Stralen, geschäfts-
führende Gesellschafter von Pro-
moductions, verweist auf die
oberste Maxime seines Teams:
Gute Planung, Transparenz und

Mit Schablonen und Wasser werden
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Wien. Im Rahmen ihrer letzten
Buzz-Expertenrunde buzzattack
verteilte die Agentur ambuzzador
Kochlöffel.
Unter dem Motto "mitten ins

herz" hatten alle buzzattack-
Teilnehmer die Möglichkeit, ihre
Kochkünste zu verfeinern - das
Networking sei dabei nicht zu kurz
gekommen, so Sabine Hoffmann,
Geschäftsführerin der Agentur,
die den Erfolg dieses Formats auf

die Auswahl der Buzz-Marketing-
Themen sowie den Mix an Teilneh-
mern zurückführt.
"Mit der buzzattack gelingt es

uns, Buzz-Marketing in Österreich
weiter zu etablieren, indem wir die
Buzz-Marketing- Protagonisten und
deren Erfolge sichtbar machen", so
Hoffmann. "Ganz nebenbei vernet-
zen wir Marketing-Experten unter-
schiedlichster Branchen - und das
kommt gut an, wie man sieht."

Die Teilnehmer der letzten buzzattack betrieben Networking am Herd.


