,Promoducti
ceiner wirbt”

. Mitarbeiter des
?g-Untemehmens
inde hoch.
‘Projektionsfahr-
assaden, Winde
nmit Projektionen

en oder Vi-
leistungsstarke
jede Botschaft
atcher, meint

en die Stand-

atszne sssessll WACAO

d pragen. Dem tragen
heute Rechnung. Und .

mit mobﬂen Projektionen gelingt
es uns immer aufs Neue, unse-
re Zielgruppe angenehm zu iiber-
raschen.”

Oberste Maxime des Teams

Michel van Stralen, geschéfts-
fithrende Gesellschafter von Pro-
moductions, verweist auf die
oberste Maxime seines Teams:
Gute Planung, Transparenz und
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Mit Schablonen und Wasser werden
Botschaften auf die StraBe gebracht.

Unter dem Motto ,mitten ins

. herz” hatten alle buzzattack-
. Teilnehmer die Méglichkeit, ihre
. Kochkiinste zu verfeinern — das
- Networking sei dabei nicht zu kurz
: gekommen, so Sabine Hoffmann,
. Geschéftsfithrerin der Agentur,
. die den Erfolg dieses Formats auf

buzzattack ambuzzador vernetzt Freizeit- und Hobbykdche
- Buzz-Marketing sichtbar gemacht

: Wien. Im Rahmen ihrer letzten
' Buzz-Expertenrunde buzzattack
. verteilte die Agentur ambuzzador
. Kochloffel.

die Auswahl der Buzz-Marketing-
Themen sowie den Mix an Teilneh-
mern zurickfiihrt.

~Mit der buzzattack gelingt es
uns, Buzz-Marketing in Osterreich
weiter zu etablieren, indem wir die
Buzz-Marketing-Protagonisten und
deren Erfolge sichtbar machen”, so
Hoffmann. ,Ganz nebenbei vernet-
zen wir Marketing-Experten unter-
schiedlichster Branchen — und das
kommt gut an, wie man sieht.”
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