
Wien. Leiner und kika starten eine 
Lehrlingsoffensive: Auf der Suche 
nach engagierten Auszubildenden 
setzen die  beiden Möbelhäuser 
auf die Web-Affinität der Jugend-
lichen, die  ihrerseits attraktive 
Arbeitgebermarken suchen. Daher 
wurden – im Sinne des sogenann-
ten Employer Brandings – gemein-
sam mit Draftfcbi die beiden On-
line-Lehrlingscastings „kikamania“ 
(kika) und „GenerationL“ (Leiner) 
entwickelt. 

Liebe zur Einrichtung

Auf kikamania.at und Genera-
tionL.at können die Bewerber ih-
re Liebe zur Einrichtung bzw. ihr 
grundsätzliches Interesse an der 
Möbelbranche unter Beweis stel-
len. Danach folgt die Einladung 
zum persönlichen Live-Casting. 
Im Rahmen von Workshops sollen 

dann die Besten selektiert werden 
und eine Lehrstelle erhalten. 
Der Bewerbungsprozess insge-

samt sollte möglichst interaktiv, 
spannend und einfach gestaltet 
sein, so die Kreativen. 
Beworben wird die Aktion über 

Poster und Folder (in den Einrich-
tungshäusern) sowie mittels On-
line-Bannerkampagne. kika und 
Leiner treten zudem auf Berufsin-
formationsmessen auf.

Wien. Reichl und Partner setzt nun 
auch die vierte Welle des Kom-
munikationsauftritts der Wiener 
Ringstrassen-Galerien um. Die drei 
Kernaussagen dieses Jahr lauten 
„Mut ist käuflich“, „Tapferkeit ist 
käuflich“ bzw. „Die Welt ist käuf-
liche“.

Markenidentität

„Der Werbeauftritt zeichnet sich 
durch Eigenständigkeit und hohe 
Wiedererkennbarkeit aus. Sie ver-
leiht den Ringstrassen-Galerien 
eine besondere Markenidentität,“ 
sagt sich Rudolf Richter, Abtei-

lungsleiter Center-Management 
bei Ekazent und verantwortlich für 
den Werbeauftritt der Ringstras-
sen-Galerien. 
Zu sehen in Print, auf den City 

Bussen der Linien 2A und 3A sowie 
auf den ULFs der Linien 1 und D.
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PKP proximity meldet 

zwei neue Aufträge

Wien. Das Digital-Team von 
PKP proximity zeichnet ab 
sofort für die Online-Kommuni-
kation sowie die Betreuung des 
Web-Portals von Sony Öster-
reich verantwortlich. „Die tolle 
Performance und das profes-
sionelle Engagement des PKP-
Teams haben mich von Anfang 
an überzeugt“, so Manuela 
 Futschik, Online Marketing 
& CRM Specialist von Sony 
 Österreich. 
Darüber hinaus gestalteten 

die Kreativen aus der Wiener 
Guglgasse die Re-Positionie-
rung der Facility Management 
Tochter der Deutschen Te-
lekom, die im Sommer 2008 
von Strabag SE übernommen 
wurde. „Die ersten Maßnahmen 
sind bei unseren Mitarbeitern 
gut angekommen“, meint Lud-
wig Steinbauer, Vorsitzender 
der Geschäftsführung von Stra-
bag PFS.

viennabrand werkt ab 

sofort für Korres

Wien. Auch viennabrand kann 
sich über einen Erfolg im New 
Business freuen: Planète Par-
fums Österreich beauftragt 
die Agentur mit der Presse- 
und Öffentlichkeitsarbeit der 
Marke Korres in Österreich. 
Mit den geplanten Kommuni-
kationsmaßnahmen soll die 
Kosmetikmarke in Österreich 
als hochwertige Beauty-Marke 
positioniert werden.
„Mit haut- und umwelt-

freundlichen Produkten auf 
natürlicher Basis spricht die 
Marke besonders moderne 
Lifestyle-Segmente an, in 
denen Nachhaltigkeit einen 
hohen Stellenwert einnimmt“, 
meint viennabrand-GF Oliver 
Schmitt.

Dialogschmiede macht 

Columbus-Mailing

Wien. Jürgen Polterauer, GF der 
Dialogschmiede, spricht mit 
dem von seiner Agentur entwi-
ckelten Mailing zum Columbus 
alle Einreichmuffel an: „Wer zu 
faul zum Einreichen ist, muss 
sich seinen Columbus eben sel-
ber basteln.“
Verschickt wurde die Tro-

phäe zum Selberbauen inklusi-
ve Bastelanleitung. Ein Poster 
zeigt den Vergleich zwischen 
Original und Nachbau, „selbst 
gestrickt ist eben selten ge-
glückt“, so Polterauer.
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viennabrand-GF Oliver Schmitt freut 
sich über den neuen Auftrag.
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Die Devise: Bis 10. Februar ein-
reichen und das Original gewinnen.

Credits:

Auftraggeber kika Österreich, Leiner Öster-
reich Agentur Draftfcbi Idee/Konzept/Text 
Florian Matthies, Martin Binder-Blumenthal  
Grafik/Screendesign Marko Malle, Simo-
na da Nascimento, Mario Debout Consulting 

& Projektmanagement Birgit Sedlmay-
er-Gansinger, Mariella Pegler Technische 

Umsetzung Florian Landerl, Simone Hai-
der, Matthias Sulzberger Videoproduktion  
Seven Film- & Postproduction Mediaagen-

tur Fastbridge.

Vierte Welle Ringstrassen-Galerien-Kampagen fortgesetzt

„Hohe Wiedererkennbarkeit“
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Prägnante Headlines kombiniert mit Produktfotos sollen starke Gefühle hervorrufen.

Kampagne Draftfcbi setzt bei Lehrlingsoffensive der Möbelhäuser Leiner und kika auf Web-Affinität der Jugendlichen 

Virtuelle Online-Castings

PETER SUWANDSCHIEFF

Mit dieser Aktion sollen Leiner und kika auch als attraktive Arbeitgebermarken positioniert werden.
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Die Online-Castings finden auf kikamania.at und auf GenerationL.at statt.

gantnerundenzi Die Kontakterlosen freuen sich im Austria 9 TV-Auftritt auf ein Wiedersehen

„Konsequente Positionierung“
Wien. Dieser Tage ging die neue 
Austria  9 TV-Kampagne on air.  
Entwickelt wurde der neue Auftritt 
von gantnerundenzi – so auch der 
neue Claim „Wiedersehen macht 
Freude!“ 

Heimische Filmklassiker

Damit  möchte  der  österrei-
chische Privatsender  vor  allem 
seinen  klaren  und  eindeutigen 
Programmfokus auf Filmklassiker 
aus Österreich sowie Hollywood-
Highlights  und Kultserien  zum 
Ausdruck bringen. 
„Wir haben mit unserer Kampag-

ne nicht den Fehler gemacht, für 
alle da sein zu wollen“, so Markus 
Enzi. „Ein klares und eindeutiges 
Angebot mit einer konsequenten 

Positionierung macht sich in der 
Kommunikation immer bezahlt.“
Austria 9 TV-Marketingleiterin 

Nisrien Hussein-Pichler zeigt sich 
zufrieden: „Der neue Claim ‚Wie-
dersehen macht Freude‘ bringt den 
Kern unseres Programmangebotes 
auf den Punkt.“
Hits wie „Bonnie und Clyde“ brin-

gen ihren Angaben zufolge Reich-
weiten von bis zu drei Prozent.
Die Botschaft wird aktuell auf 

Anzeigen und Plakaten, im Radio 
und online in ganz Österreich kom-
muniziert.
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Mr. Spock & Co. beamen sich wieder 
durch die Weiten des Universums.

Etat für deutschcom

Soravia Group in 

neuem Gewand
Wien. Die Kommunikationsagentur 
deutschcom wurde mit der Über-
arbeitung des Erscheinungsbildes 
der Soravia Group beauftragt. Das 
Resultat: Ein dreidimensionales 
Markenbild, das die Expansions-
kraft des Konzerns zum Ausdruck 
bringen soll – ein modernes und 
ästhetisches Corporate Design, so 
die Verantwortlichen. Der neue 
Slogan „from vision to value“ soll 
darüber hinaus die zentrale Phi-
losophie des Unternehmens zum 
Ausdruck bringen. 
„Ein international agierendes Un-

ternehmen wie die Soravia Group 
braucht ein starkes, einprägsames 
und vor allem unverwechselbares 
Erscheinungsbild“, erläutert Krea-
tivdirektor Mike Scherr. 

Credits:

Kunde Austria 9 TV GmbH Marketinglei-

tung Nisrien Hussein-Pichler Agentur gant-
nerundenzi Konzept Johannes Krammer.

Wien. Rund um die Einführung des 
neuen Google-Handys G1, das seit 
30. Jänner exklusiv bei T-Mobile 
erhältlich ist, gestaltete ambuzza-
dor eine Kampagne mit Buzz. In 
einem ersten Schritt erhielten zehn 
Blogger, die mit den Themen Mo-
bilfunk, Web 2.0 und neue Tech-
nologien in ihren Blogs eine große 
Leserschaft erreichen und in der 
Szene bekannt sind, ein Test-Han-
dy. Noch bis 17. Februar berichten 
sie über ihre Testerlebnisse in ih-

ren eigenen Blogs und multipli-
zieren ihre Botschaften in Social 
Media wie  Facebook,  YouTube 
und Twitter. Auf mobileblogger.at 
werden alle Einträge zusammenge-
fasst. 
„Dass ein innovatives Produkt 

wie das T-Mobile G1 förmlich nach 
innovativen Kommunikationsmaß-
nahmen schreit, war von Anfang 
an klar“, ist Sabine Hoffmann, Ge-
schäftsführerin von ambuzzador, 
überzeugt.

ambuzzador Buzz-Marketing für Googles G1 und T-Mobile

Testergebnisse auf mobileblogger.at
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Zehn ausgewählte Opinion Leader schildern ihre Eindrücke über das neue G1.

Credits:

Kunde Wiener Ringstrassen-Galerien Agen-

tur Reichl und Partner Beratung Margit 
Steinmetz-Tomala Head of Creation To-
mek Luczynski CD Radomir Jedrasiak Text  
Günter Klinger AD Johannes Tauber, Geral-
dine Ingram PR Manuela Kager, Elisabeth 
Gager.


